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Das DCB stellt sich vor...
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e gegrindet 2005 als Private-Public-Partnership ‘ & )))
« 28 Mitglieder, welche die lokale Kongressbranche reprasentieren

o Ziel: nationale und internationale Vermarktung der Kongressstadt
Dresden

« Marketing-Allianz, gemeinsame Kommunikationsaktivitaten
» Bislang: Kooperation mit Dresdner Werbung und Tourismus GmbH

» angestrebt wird Kooperation mit Dresden Marketing GmbH
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Die Mitglieder des DCB
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28 Mitglieder reprasentieren die
lokale Kongressbranche und bilden die ‘,ﬁ,, )))
gesamte Leistungskette ab:

* Hotels

e Tagungsstatten,

» Verkehrstrager,

» Professional Congress Organizers,
« Technikanbieter,

* Einzelhandel
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Wen sprechen wir an?
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Kundenkreis / Zielgruppe:

» Gesellschaften und Verbande national / international
e Agenturen

» Akquisitionsschwerpunkte D, UK, Belgien (Brussel)
» Professoren der lokalen Hochschulen und Institute

» Hightech Cluster in der Region Dresden
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Unser Produkt

,One face to the customer”

BUREATL

* Road shows (Prasentationen vor Ort in den Zielmarkten) @))
 FAM-Trips (Einladung der Zielgruppen nach Dresden)
« Prasentation auf internationalen Fachmessen
» Presse- und Offentlichkeitsarbeit:
- Internet: www.dresden-convention-bureau.de
- Newsletter ,Dresden Convention News*
- Mailings
- Pressemitteilungen etc.
* Anzeigenschaltung in Fachmagazinen
» Agenturen in UK und B
* Professorenveranstaltung



WWW.DRESDEN-CONVENTION -BUREAU.DE

Unser Produkt

Daten-

erfassung

- Markt
- Region
- Kunde

Nach-

A

Kunde
allg. Anfrage

\ 4

MalRnahme

- FAM-Trip

- Site Inspection

- Zusendung
Informationen

- Messeauftritt

- Road Shows,
Prasentationen

Analyse / Ansprache
Selektion
-Telefonat
- Newsletter
- Internet
- Mailings
Durchfiihrung Angebots- |
Veranstaltung erstellung )

bereitung

Erfolgskontrolle,
Kontaktpflege

gem. Kunden-
anforderungen

y

Ubergabe an
Mitglieder

Anfrage
Produkt

A

Kunde
konkrete
Anfrage
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Wir werben fur Dresden

USPs:
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« Hervorragende Infrastruktur: Locations und Transport

Stadt der kurzen Wege ‘ " )))

Hohe innere Sicherheit

Kunst / Kultur & Wissenschaft, attraktives Umland

Attraktive Rahmenprogramme, 4 Manufakturen

Sehr gutesPreis-Leistungsverhaltnis
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Wir werben fur Dresden
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Erfolgreiche Bewerbungen des DCB (Auswabhl):

« 2010: 8th International Conference on Dynamical Systems and G»)
Differential Equations (600 — 800 TN)

» 2011: Jahreskongress der Deutschen Gesellschatft fir
Pneumologie und Beatmungsmedizin (3.000 TN)

« 2012: Jahrestagung der Deutschen Gesellschaft fir Humangenetik
(1.000 TN)

« 2012: Jahreskongress der Union Internationale des Advocats
(1.200 TN)

« 2013: Jahreskongress der Deutsche Gesellschaft fur Neurologie
(5.000 TN)
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To Do's
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Bekanntheitsgrad, Image ausbauen @))

Kooperation mit Netzwerken, Clustern,

Wirtschaftsforderung

Bedeutung des Tourismus bei politischen

Entscheidungstragern manifestieren

Akquisition weiterer Mitglieder und Finanzmittel
Arbeitsfahigkeit der DMG fordern
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To Do's
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Kooperation mit DMG wird angestrebt @))

Koordinierung und gemeinsame Realisierung
der Aktivitaten

Benchmarks mit anderen Stadten: deutlich zu
wenig stadtisches Budget

Gefahr: Dresden verliert Konkurrenzfahigkeit

‘ Voraussetzung fir Kooperation mit DMG:
Budgetaufstockung, insb. flr Kongressmarketing
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Dresden Convention Bureau
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Dresden.
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Kriterien der Veranstalter fur die Wahl des Veranstaltungsortes i )))

| 1 1
sehnelle Evechonrieit | aee ]

Hotelkapazitdten

Image der Dastination

Modernes CongressCantrum

Tounstische atraktoren | 233 )

Firmenniederlassungen
O 2007

2008

Wiss, Einrichtungen

Skala: 4 (umwichtig) bis 1 (=ehr wichtig)

Basis: Varanstalterbefragung




